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Isotooponderzoek om herkomst te bepalen van voedingsmiddelen en sierteeltproducten is nieuwe techniek

‘Middel tegen import- en exportfraude’

ONNO BEIJERS

Het Swammerdam Institute
for Life Sciences (SILS) en
Naktuinbouw bepalen via
forensische technologie de
herkomst van paprika’s en
rozen. Voedselfraude kan
zo worden bestreden en
het is een preventief middel
tegen verspreiding van

plantenziekten.

waren de EHEC-bacterie
kiemgroenten en de moei-
me zoektocht naar de bron
n de besmetting in 2011
ie het onderwerp van her
komstbepaling nadrukkelijker dan
ooit op de kaart zetten.

Naktuinbouw en SILS (onder
deel van de Universiteit van Amster
dam) pakten de handschoen op in
het project ‘Traceability of horti-
cultural products based on natural
isotopic composition’, met paprika’'s
als eerste pilot. Om de herkomst te
kunnen bepalen, pasten de onder
zoekers isotooponderzoek toe, een
methode die al decennia wordt toe
gepast in de forensische en geologi-
sche wetenschappen.

‘De gebruikte technieken zijn
niet nieuw, maar de toepassing van
isotooponderzoek voor herkomst
bepaling van voedingsmiddelen
en sierteelt wel', stelt SILS-onder
zoeker Eva de Rijke. In dat isotoop
onderzoek kijken de onderzoekers
naar lichte en zware elementen in
planten, met name water.

‘Water bestaat uit lichte en zwa-
re zuurstof en waterstofatomen en
de verhouding daarvan is geogra-
fisch en meteorologisch bepaald.
Dat geeft een regiospecifieke vinger
afdruk in planten’, legt De Rijke uit.

‘In Spanje vindt meer verdam-
ping van lichte elementen plaats
dan in Nederland en is het water
dus zwaarder. Het Internationaal

Eva de Rijke, onderzoeker bij het SILS van de Universiteit van Amsterdam, extraheert rozenstengels voor isotoopanalyse.

Atoomagentschap heeft een data-
base van alle watervingerafdruk
ken, waarmee we kunnen bepalen
waar planten vandaan komen.’

De eerste pilot met paprika's
heeft inmiddels een vervolg gekre
gen met rozen, een pilot in samen-
werking met rozenkweker Rosa
Natura in Honselersdijk. In deze
pilot worden ook de koolstof- en
stikstofatomen onder de loep gene
men, waarvan de elementsamen-
stelling wordt bepaald door bijvoor-
beeld de bodemgesteldheid en het
gebruik van meststoffen.

SCHADECLAIMS

De herkomst van planten ligt
steeds gevoeliger. Komen Neder
lands gelabelde producten uit een
ander - goedkoper - land, dan kan
de leverancier een forse schade
claim verwachten.

Belangrijker is dat leveranciers
met een onafhankelijke herkomst
bepaling wantrouwen van retailers
en consumenten kunnen wegne
men en dat een snelle herkomstbe
paling preventief werkt tegen frau
de. Directeur Robert Roodenburg
van de Vereniging van Groothande
laren in Bloemkwekerijprodukten
(VGB) beziet de herkomstbepalings-
methode van twee kanten.

‘We verbeteren er onze han-
delspositie mee omdat we een nog
betrouwbaardere partner worden.
In dat opzicht juich ik het onder-
zoek toe. Maar we hebben er niet
dagelijks mee te maken’, zegt hij.

‘Wat we wel zien, is dat Brussel
de eisen voor het plantenpaspoort
steeds verder aanscherpt en de druk
opvoert op lidstaten van de Europe
se Unie om dit te regelen. De handel
moet kunnen aantonen dat produc

ten niet uit landen komen waar fyto-
sanitaire problemen zijn. Dat is nog
wel eens lastig bij boeketten met
bloemen met meerdere herkomsten.
In dat opzicht zijn we blij als het
registreerproces eenvoudiger kan.’

‘Ik wil de consument
beschermen met
traceerbare producten’

Over fraude op het gebied van
herkomst/oorsprong hoort de VGB-
directeur daarentegen nauwelijks
iets. ‘Het afgelopen jaar hebben
zich op dat gebied geen incidenten
voorgedaan. In dat opzicht krijgen
wij weinig terug van de opsporings
instanties. Al helemaal niet qua
import, want die wordt eigenlijk
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zonder te worden uitgepakt vaak
gereéxporteerd.’

Aad Roodenburg van rozen-
kwekerij Rosa Natura hoopt dat de
herkomstbepalingsmethode  twee
zaken bereikt: een strenge con-
trole op een goede omgang met het
milieu en een waarschuwing rich-
ting handelaren. De laatsten mogen
niet worden verleid om vrijelijk
herkomsten of variéteiten te wisse
len, zoals Roodenburg het uitdrukt.
‘Vaak leidt financiéle druk of een
gebrek aan aanvoer tot acties die
onverstandig zijn op de langere ter
mijn.’

‘Ik probeer niks te suggereren,
wel te voorkomen. Een consument
die negatief wordt verrast, koopt
niet meer. Ik wil de consument
beschermen met traceerbare en her
leidbare producten. Want reputaties
komen te voet en gaan te paard.’

Aad Roodenburg: ‘Ze moeten de markt niet verruineren’

Rozenkwekerij Rosa Natura in Honselersdijkyieli@vorden misleid. Want de roos is de koningin
jaarlijks 25 miljoen grootbloemige rode rozen odgsiloemen. Je ontvangt emotie, een intense bete
werkt mee aan de pilotstudie ‘Herkomstbepalinghigreen lang houdbare, volledig openbloeiende 1
de onderzoekers van het Swammerdam Institutadbieen heerlijk parfuben beleving voor tien tot
Life Sciences (SILS) en Naktuinbouw. Daar zijaeegtien dagen’, zegt Roodenburg.

paar redenen voor, stelt directelRd@tknburg. ‘De Nederlandse roos onderscheidt zich van
‘Veredelaars brengen identieke rassen op de markpiortroos, die vaak een houtig gewas is waal
verschillende landen. De Red Naomi-roos krijgt @eaelknop is gezet met een beperkte houdbaarheic
teeltgebied een andere uitstraling en houdbaarkigt. een soort ui in plaats van een roos; om te hui
Op zich geen bezwaar, als het gewoon wordt geAlslde consument vooraf wordt ingelicht dat de blc
Vermeng je schoon en vuil water, dan verruine® geie dagen instort, vind ik het mij prima, maar ik
de markt. Want de consument en ook de bloemitt \&rwachtingsvolle consument beschermen, z«
vaak niet-wetend wat hij koopt. De consument hwags Vuitton zijn tassen beschermt tegen namas

Marc Eijsackers: ‘Consument is niet bezig met herkomst’

Algemeen manager Marc Eijsackers van consuemewijn. Bij bloemen is dat lastiger, zeker als je praat
tenpromotiebureau Bloemenbureau Holland desktboeketten. Ik denk ook niet dat bij consumenten
dat herkomstbepaling voor telers belangrijk #@n herkomstdiscussie gaat ontstaan. Bewust eten
zijn. ‘Zeker in de product-marktcombinatie. |k eourinken, weten waar je spullen vandaan komen;
me zoiets kunnen voorstellen voor premiumrozbataontrast met bloemen en planten is in dat opzicht
andere producten in het topsegment, topchrysamigrsteeds groot. De consument denkt bij bloemen
of strelitzia bijvoorbeeld. Zeg maar de duurdere piaer in termen als: het is maar een boeketje dat na
ten. Bij kamerplanten, waarvan sowieso al 99 premmtveek weer weggaat.’

uit Nederland komt, is dat geen issue.’ Bloemenbureau Holland promoot de verkoop van
Dat laatste geldt ook voor consumenten, stelt Eigaemen in Nederland, Duitsland, Frankrijk en Groot-
kers. ‘Mijn indruk is dat de consument daar niet Bré&annié&. Voor 2016 heeft het daarvoor een budge
bezig is. Niet zoals in food, waar de discussievaref4 miljoen euro, via een handelsbijdrage (6 mil-
origins bijvoorbeeld speelt bij de verkoop van j@aseuro) en een kwekersbijdrage (8 miljoen euro).



